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  مقدمه

ي شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي داراي سابقه طولاني است و در ايران براي اولين  تهيه

 شهر بزرگ 7 خانوار نمونه در 600 از بررسي بيش از 1315بار بر مبناي ضرايبي كه در سال 

تجديد نظر بعدي كه  محاسبه گرديد و تا 1315 بانك ملي به دست آمده بود، بر پايه سال ي وسيله به

 تعداد 1338در تجديد نظر سال .  انجام گرفت، ضرايب مذكور ثابت باقي ماند1338در سال 

 ضرايب اهميت شاخص قرار گرفت به ي ها مبناي محاسبه هاي آن خانوارهاي نمونه كه تركيب هزينه

هيم و روش  شهر افزايش يافت و در تعاريف و مفا32 خانوار و تعداد شهرهاي نمونه به 3227

زي در سال با تأسيس بانك مرك. عمل آمد هاي شاخص تجديد نظر اساسي به  برخي از گروهي محاسبه

  .، مسئوليت تهيه شاخص مذكور به اين بانك محول شد1339

 ادامه يافت و در اين سال 1348هاي محاسبه شده تا سال  ي اين شاخص بر اساس وزن محاسبه

 آنان پديد ي اي كه در الگوي مصرف خانوارها و تركيب هزينه ظهبا توجه به تغييرات قابل ملاح

 5000رو با استفاده از نتايج حاصل از بررسي حدود  از اين. آور گرديد آمده بود تغيير سال پايه الزام

هاي مصرفي   شهركشور، ضرايب اهميت جديدي بر اساس تركيب هزينه35خانوار نمونه در سطح 

اين بررسي . دست آمد  ريال بود به500000 تا 50000 آنان بين ي الانه سي خانوارهايي كه هزينه

خانوارهايي كه . گرفت  دربر مي1348 درصد كل خانوارهاي شهرنشين كشور را در سال 74حدود 

 50000تر از  ها كم  سالانه آني از شمول بررسي خارج شدند عبارت بودند از خانوارهايي كه هزينه

 قلم كالا و 265 شاخص، ي در اين تجديدنظر براي محاسبه.  ريال بود500000تر از  ريال و بيش

  .خدمت از سبد خريد خانوارها انتخاب شد

 با افزايش شهرهاي كشور و بالا رفتن قدرت خريد مردم در اثر افزايش 1353در سال 

ار درآمدهاي ناشي از فروش نفت و ورود حجم وسيعي از كالاهاي وارداتي مصرفي به كشور، رفت

مصرفي خانوارهاي شهرنشين دگرگون شد و با تحولات اجتماعي و اقتصادي و جغرافيايي در 

در اين مقطع . جامعه، تجديدنظر ديگري در شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي صورت گرفت
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اي حدود  لذا با بررسي تركيب هزينه. مقرر شد كه شاخص در سطح استاني توليد و منتشر گردد

 قلم كالا و خدمت انتخاب گرديد كه اين تعداد 313 شهر كشور، 74نمونه در سطح  خانوار 9000

  .اي داشت نسبت به سال پايه قبلي افزايش قابل ملاحظه

 بهاي كالاها و خدمات مصرفي  بعد از پيروزي انقلاب اسلامي، نخستين تجديد نظر در شاخص

مذكور براساس نتايج بررسي در اين سال براي محاسبه شاخص .  صورت پذيرفت1361در سال 

 شهر با توجه به الگوي مصرف خانوارهاي شهري 78 خانوار نمونه در سطح 15000هزينه و درآمد 

.  قلم كالا و خدمت انتخاب گرديد302 ريال بود، تعداد 6000 000تر از  ها كم  سالانه آني كه هزينه

استان كشور محاسبه گرديد و از  24 شاخص در سطح ي در اين تجديدنظر براي اولين بار محاسبه

  .دست آمد هاي مختلف، شاخص كل مناطق شهري كشور به تركيب شاخص استان

 با پايان يافتن جنگ تحميلي و تغيير شرايط اقتصادي، ضرورت تجديد نظر در 1369در سال 

سال پايه شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي احساس گرديد و از نتايج حاصل از بررسي 

 قلم كالا و خدمت انتخاب 313ها،   آني  شهر و تركيب هزينه82 خانوار نمونه در 13 000حدود 

 استان محاسبه و از تركيب 25در اين تجديد نظر شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در . شد

  .دست آمد ها شاخص كل مناطق شهري به آن

اسلامي ايران در آخرين تجديد نظر در شاخص قيمت مصرف كننده بانك مركزي جمهوري 

در اين تجديد نظر با استفاده از تجربيات حاصل از تجديد نظرهاي .  صورت گرفت1376سال 

  . قلم كالا و خدمت از سبد مصرفي خانوارها انتخاب شد310هاي نوين،  قبلي و با استفاده از روش

ا و خدمات  تاكنون طرح آمارگيري از قيمت خرده فروشي كالاه1353مركز آمار ايران از سال 

صورت  مورد مصرف خانوارهاي روستايي كشور را به اجرا در آورده است كه نتايج حاصل از آن به

شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي روستايي در مقاطع فصلي و سالانه منتشر شده 

 توليدكننده، هاي با توجه به قانون مركز آمار ايران كه تهيه آمارهاي گوناگون مربوط به قيمت. است

باشد،  هاي قيمت از جمله وظايف آن مي  شاخصي منظور محاسبه فروشي به فروشي و خرده عمده

 1374اجراي طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي شهري كشور از سال 
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 به صورت ماهانه و اين شاخص به). 1374=100(در دستور كار مركز آمار ايران قرار گرفته است 

 تاكنون محاسبه شده است كه نتايج آن در 1374ها و كل كشور از سال   شهر بزرگ، استان7تفكيك 

  .گردد  نشريه ماهانه و يك نشريه سالانه منتشر مي12
  

  مشخصات طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي شهري ) 1-1

  روش آمارگيري ) 1-1-1

 اول ي در مرحله. اي است گيري دو مرحله به صورت نمونهروش آمارگيري در اين طرح، 

هاي  فروشي و كارگاه هاي خرده  دوم از بين كارگاهي شوند و در مرحله شهرهاي نمونه انتخاب مي

اي شهرهاي منتخب  چنين واحدهاي مسكوني اجاره  خدمات به خانوارها و همي ارائه دهنده

هاي  شي مربوط به كالاها و خدمات منتخب از كارگاهفرو تعدادي نمونه انتخاب شده و قيمت خرده

  .شود آوري مي نشين نمونه جمع بها از خانوارهاي اجاره چنين نرخ اجاره نمونه و هم

  آوري اطلاعات روش جمع) 1-1-2

  . مستقيم با واحدهاي آماري استي آوري اطلاعات مصاحبه روش جمع

  جامعه آماري ) 1-1-3

  .ل كليه شهرهاي كشور استي آماري اين طرح شام جامعه

  واحد آماري ) 1-1-4

هاي   اول اين طرح شهر نمونه است، در هر شهر نمونه، كارگاهي واحد آماري مرحله

اي نمونه، واحد آماري مرحله دوم را تشكيل  فروشي نمونه و واحدهاي مسكوني اجاره خرده

ي كالاها يا خدمات منتخب و يا فروش بنابراين واحد آماري در اين طرح يك كارگاه خرده. دهند مي

  .اي است يك واحد مسكوني اجاره
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  ها و خانوارهاي اجاره نشين نمونه  كارگاه) 1-1-5

 خدمات به خانوارها، ي هاي ارائه دهنده فروشي كالاها و كارگاه هاي خرده براي انتخاب كارگاه

طوري كه در هر منطقه به  بهشود،  هر شهر نمونه با توجه به تعداد جمعيت به چند منطقه تقسيم مي

 شهر 104براي اين منظور در كل كشور . هاي مورد نظر وجود داشته باشد تعداد مورد نياز كارگاه

هاي انتخاب شده در اين مناطق  مجموع كارگاه.  منطقه شهري تقسيم شده است240نمونه به 

هر منطقه شهري ماهانه در . باشد  هزار كارگاه مي43در حدود » هاي اصلي و جايگزين كارگاه«

گوشت قرمز و ( اطلاع براي كالاهاي خوراكي تازه 3 اطلاع براي اغلب كالاها و خدمات و 2تعداد 

مجموع تعداد اطلاع اخذشده از . شود آوري مي جمع) ها ها و سبزي سفيد، لبنيات، تخم مرغ، ميوه

  .باشد  هزار اطلاع مي192ها ماهانه بالغ بر  كارگاه

به اين . شود نشين نمونه پرسش مي اي از خانوارهاي اجاره احدهاي مسكوني اجارهبهاي و اجاره

منظور با استفاده از نتايج طرح آمارگيري از هزينه و درآمد خانوارهاي شهري مركز آمار ايران 

نشيني در  چنين با در نظر گرفتن نسبت اجاره و هم) ها بها در استان ميانگين و واريانس اجاره(

 ي برداري از كليه هاي نمونه برآورد شده است و پس از فهرست  در هر شهر تعداد حوزهها استان

نشين  گيري سيستماتيك، خانوارهاي اجاره ها با استفاده از روش نمونه نشين حوزه خانوارهاي اجاره

هاي  اي مربوط به اين خانوارها به عنوان نمونه نمونه مشخص شده و واحدهاي مسكوني اجاره

بار براي پرسش ميزان  اند و هر سه ماه يك بها در نظر گرفته شده گيري نرخ اجاره ندازهثابت ا

اي نمونه در حدود  در كل كشور تعداد واحدهاي مسكوني اجاره. شود ها مراجعه مي بها به آن اجاره

  .باشد  واحد مي6500

  زمان آماري) 1-1-6

 2 يا خدمت در طول روز مراجعه، زمان آماري بسته به مورد آخرين قيمت عملي فروش كالا

  .روز قبل از روز مراجعه و ابتداي ماه مورد آمارگيري تا روز مراجعه است
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  زمان آمارگيري) 1-1-7

ايام آمارگيري . باشد هفتم هر ماه مي و زمان آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات از ابتدا تا بيست

هاي اول، دوم و سوم ماه و براي  جداگانه در دهه روزه 4 ي  دوره3براي كالاهاي خوراكي تازه 

  .باشد  روزه در وسط هر ماه مي11 ي ساير كالاها و خدمات يك دوره

  تعداد اقلام مشمول شاخص) 1-1-8

 قلم 311 قلم است كه شامل 375گيري  در حال حاضر تعداد كالاها و خدمات مورد قيمت

  . مي باشد"خدمت" قلم 64 و "كالا"

  

  هاي برآورد شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفي در مناطق شهري فرمول) 1-2

براي محاسبه شاخص قيمت كالاها و خدمات مورد مصرف خانوارها از فرمول لاسپيرز استفاده 

  .شود مي

)  1 -1                                               (100
375

1

375

1 ×=

∑

∑

=

=

i
ii

i
itit

qp

qp
I      

  :است از از آن در محاسبات استفاده خواهد شد، عبارتي لاسپيرز كه  شده فرمول تعديل

)  1 -2                                         (100
375

1

375

1 1

1

×
×

=

∑

∑

=

= −
−

i
ii

i ti

it
iti

qp

p
pqp

I ,
,

   

  : فوقي در رابطه

I=شاخص كل بهاي كالاها و خدمات مصرفي   

itp=قيمت كالاي iدر ماه جاري ام  ( t ) 

ip=قيمت كالاي i ام در دوره زماني پايه )( 

1−= tip   )t-1 ( ام در ماه قبلi قيمت كالاي,

iq=مقدار مصرف شده كالاي i ام در سال پايه )(  
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ii qp=ارزش مقدار مصرف شده كالاي iي پايه يا ضريب اهميت كالا يا خدمت  ام در دوره  

iti qp    (t-1) ي زماني  ام در دورهiارزش مقدار مصرف شده كالاي=,-1

1-,ti

it

p
p

  tي زماني   ام در دورهi قيمت نسبي كالا يا خدمت=

iit qp∑=مجموع ارزش كالاها و خدمات مصرفي خانوارها به قيمت ماه جاري   

ii qp∑=ي پايه دوره( قيمت سال پايه مجموع ارزش كالاها و خدمات  مصرفي خانوارها به(  

  » لاسپيرز«ي شاخص قيمت يك كالا يا خدمت در هر ماه براساس فرمول  براي محاسبه

  :خواهيم داشت

1001

1

×
×

= −
−

qp
p
pqp

I t

t
t

     )1 -3                                                 (  

  :ست فاكتور اساسي لازم ا3براي ساخت شاخص قيمت يك كالا يا خدمت 

100قيمت نسبي  - 1
1

×=
−t

t
t p

pR  

)ارزش جاري  - 2 ) ttt Rqpqp ×= −1 

 qpضريب اهميت  - 3

هاي نسبي در سطح منبع   ام از ميانگين هندسي قيمتtي  قيمت نسبي كالا يا خدمت در دوره

  :آيد دست مي به

)1-4                    (                             ∏
= −

=
n

i

n

ti

it
t p

pR
1

1

1

/

,

)(  

ي قيمت نسبي وجود دارد كه براي اطلاعات بيشتر در اين  هاي ديگري نيز براي محاسبه روش

گيري  خطاي اندازه" آمار ايران با عنوان ي  در پژوهشكدهاي كه اخيراً توان به مطالعه زمينه مي

   صورت گرفته است، مراجعه كرد "كننده در ايران شاخص قيمت مصرف
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  كننده ي شاخص قيمت مصرف فرايند تهيه) 1-3

 )EA (1هاي جز يا شاخص در سطح اوليه شان، شاخص ترين سطح هاي اقلام در تفصيلي شاخص

نقاط ) ها فروشي خرده(شاخص يك قلم كالا از صدها قيمت كه از منابع خريد . شوند ناميده مي

آوري شده از منابع مختلف بايد  هاي جمع قيمت. آيد دست مي شود به آوري مي مختلف كشور جمع

با توجه به . دست آيد زده شوند تا براي كالايي مانند پنير، يك متوسط قيمت به طوري با هم جمع

)ها وزني در دسترس نيست بنابراين شاخص در سطح اوليه اينكه براي هر يك از مظنه )EA با استفاده 

فقط در مرحله اوليه كه قيمت . آيد دست مي آوري شده به اي جمعه از يك ميانگين غيروزني از قيمت

ها يكي از  وزن. ها را بدون وزن جمع زد توان قيمت شود مي آوري مي يك قلم كالا يا خدمت جمع

 كه اهميت اقلام CPIخصوص در شاخص  به. هاي قيمت است هاي اصلي در محاسبه شاخص مؤلفه

وزني كه به هر قلم كالا يا خدمت . تر است ها بيش  وزني خانوار يكسان نيست، نقش در هزينه

. دهد ي خانوار در دوره پايه نشان مي گردد اهميت نسبي آن كالا يا خدمت را در كل هزينه منتسب مي

بنابراين در . شوند بدون احتساب وزن، اقلام از اهميت يكساني در محاسبات شاخص برخوردار مي

هاي  جاي وزن گيري به هاي ميانگين هاي ضمني مستتر در فرمول ي شاخص وزن ي محاسبه سطح اوليه

  .هاي ضمني در دو مرحله در محاسبات شاخص اثر دارد وزن. كنند صريح نقش پيدا مي

   در مرحله انتخاب نمونه-الف

ها داده  هاي متفاوت به نمونه گيري وزن هاي خاص نمونه در اين مرحله با استفاده از روش

عنوان   به3، معكوس كسر نمونه(PS) 2گيري احتمالي ل با استفاده از روش نمونهبراي مثا. شود مي

 كارگاه نمونه 5 واحد باشد و 10000شود بدين معني كه اگر ارزش كل محصول  وزن استفاده مي

 بوده و فاصله هر نمونه 2000 در 1كسر نمونه، (باشد   واحد مي2000انتخاب شود، وزن هر كارگاه 

                                                                                                                                            
 
1 Elementary Aggregate Index 
2 Probability Sampling 
3 Inverse of Sampling Fraction 
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صورت كارشناسي انتخاب  اگر كالاها و خدمات نماينده و منابع اطلاع نمونه به. )باشد  مي2000

  .گيري وجود نخواهد داشت هاي نمونه ها از روش صورت وزني براي نمونه شوند، در اين

   در مرحله انتخاب فرمول-ب

هايي استفاده شود كه وزن ضمني  ي ميانگين بايد دقت كرد تا از فرمول در مرحله محاسبه

  :هاي ميانگين مورد توجه قرار گيرد موارد زير بايد در انتخاب فرمول. ها بدهد ناسب به نمونهم

 .چگونگي انتساب وزن 

به مرور زمان بعضي از كالاها از بازار خارج شده و كالاهاي (جايگزين اجباري كالا  

 ).گيرند ها را مي جديد جاي آن

 جايگزيني منبع ديگر كه باعث بسته شدن يك منبع اطلاع و(جايگزين منبع اطلاع  

 ).شود تفاوت قيمت مي

ها به دلايل مختلف براي برخي از اقلام  در بعضي از دوره(ها  غيبت موقت قيمت 

شود در يك فصل خاص كالا در  مثلاً فصلي بودن كالا موجب مي. قيمتي وجود ندارد

 ).بازار نباشد

 

   )EA(هاي محاسباتي شاخص قيمت در سطح اوليه  فرمول) 1-4

 2به نام فرمول داتو )RA( 1ها روش نسبت از ميانگين حسابي قيمت) 1-4-1

هاي اخذ شده از منابع اطلاع در هر دوره گرفته  در اين روش، ابتدا ميانگين ساده از قيمت

 :شوند هاي دو دوره به هم تقسيم مي شود، سپس متوسط قيمت مي

∑                               tمتوسط قيمت در زمان 
=

=
n

i
itt P

n
P

1

1  

  

                                                                                                                                            
 
1 Relative of Arithmetic Mean Prices  
2  Dutot 
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∑                        t-1متوسط قيمت در زمان 
=

−− =
n

i
tit P

n
P

1
11

1
,  

100           نسبت قيمت                       
1

×=
−t

t
RA P

PR  

)1-5         (                                          100

1

1 ×=∴

∑

∑

=

=
n

i
it

n

i
it

RA

p

p
R      

 

  2به نام فرمول كارلي )AR( 1ها  قيمت روش ميانگين حسابي از نسبت) 1-4-2

در اين روش، ابتدا تغييرات قيمت در هر منبع در دو دوره محاسبه و سپس براي رسيدن به 

  :شود ها ميانگين حسابي ساده گرفته مي نسبت قيمت محصول، از نسبت قيمت

)  1-6       (                                                   100
1

1 1

×
⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡
= ∑

= −

n

i ti

it
AR p

p
n

R
,

     

  

  

  

  4به نام فرمول جِونس )GM( 3ها روش ميانگين هندسي از نسبت قيمت) 1-4-3

ها ميانگين هندسي  ها در هر يك از منابع محاسبه شده، سپس از آن در اين روش نسبت قيمت

فته شود، سپس نسبت قيمت ها گر كه ابتدا ميانگين هندسي از قيمت در صورتي. شود گرفته مي

  : رسند شود هر دو از لحاظ رياضي به يك نتيجه مي محاسبه 

) 1-7                                   (∏
= −

⎟
⎟
⎠

⎞
⎜
⎜
⎝

⎛
=

n

i ti

it
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n

p
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1 1

1

,

   

                                                                                                                                            
 
1 Arithmetic mean of price relative 
2  Carli 
3 Geometric mean 
4 Jevons 



  فصل دوم
  

  

  

  

  
  

  

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 كلياتي در مورد

  تعديل كيفي
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  مقدمه

شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي معيار سنجش تغييرات قيمت كالاها و خدماتي است كه 

جهت محاسبه شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي، قيمت خرده . رسد به مصرف خانوارها مي

آوري و  جمع. ودش آوري مي فروشي كالاها و خدمات مورد مصرف خانوارها به صورت ماهانه جمع

هاي  كننده نقش بسزايي در تعديل دستمزدها و برآورد متغير محاسبه دقيق شاخص قيمت مصرف

انداز  گذاري و پس هاي ثابت نظير درآمد و هزينه واقعي خانوارها، سرمايه كلان اقتصادي به قيمت

گيري تغييرات  زهانداامروزه . واقعي در جامعه، مخارج واقعي دولت و قدرت خريد پول كشور دارد

 خدمات و خروج كالاها و كنندگان به علت ورود و مصرفمورد خريد هاي   كالادر سطح قيمت

اگر چنين مشكلاتي وجود نداشته باشد قيمت . تر شده است پيچيده تغييرات در كيفيت دشوارتر و

هاي بعدي  هدر دوراقلام  همان  في خانوارها در دوره صفر با قيمتمصريك سبد نمونه از اقلام 

هاي  صورت قيمت اين در .آيد كننده به دست مي شاخص قيمت مصرف مورد مقايسه قرار گرفته و

هاي   پيچيدگيCPIعمل تهيه شاخص  اما در .گيرند  شبيه يكديگر مورد مقايسه قرار مياقلام كاملاً

  جاري دوره  ممكن است دري كه در دوره هاي قبل توليد مي شد،به عنوان مثال قلم. زيادي دارد

در . شود پذير نمي امكان فعلي وهاي زماني گذشته  اين مقايسه قيمت آن بين دوره بنابر. توليد نشود

اگر كيفيت هر دو قلم .  ممكن است قلم ديگري جايگزين قلم توليد نشده مذكور گرددفعليدوره 

 با وجود اين قلم . امكان پذير استtقديمي در دوره  يكسان باشد، مقايسه قيمت كالاي جديد و

هاي متعددي براي رفع اين مشكل  روش. جايگزين شده ممكن است داراي كيفيت متفاوتي باشد

  .شود ها پرداخته مي  كه در اين فصل به آنوجود دارد
  

  هاي آن  اهميت تعديل كيفي و روش)2-1

هنگ آ  مقياس وولاًا .هاي تعديل كيفي از سه جنبه حائز اهميت است بحث مربوط به روش

هاي انتخابي از سوي   يك نوع عدم هماهنگي در روشاً ثاني.اساسي است نوآوري بسيار مهم و

 CPIهاي  در چنين شرايطي مقايسه شاخص. مراكز آماري در برخورد با چنين تغييراتي وجود دارد
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 تعدادي از اً ثالث.اي شود كننده بين كشورها و در طول زمان ممكن است منجر به نتايج گمراه

گر اين است كه  هاي مختلف، بيان مطالعات تجربي صورت گرفته در مورد اثرات استفاده از روش

  .1منطقي خواهد داشت اساسي در كسب نتايج صحيح و انتخاب روش مناسب نقش بسيار مهم و

  

   ها مربوط به آنمشكلات  و هاي انطباقيگوال )2-2

از كننده را   شاخص قيمت مصرف2»انطباقيهاي گوال« آماري با به كارگيري  و مراكزها سازمان

 آمارگيران خصوصيات اقلام انتخابي را ثبت  در اين روش.دندار تغييرات كيفي در امان نگه مي

  .نمايند آوري مي هاي متوالي جمع  شبيه به يكديگر را در دورههاي كاملاً قيمت مدل نموده و

كالا يا خدمت جديدي به   رخ نداده وگيري هيچ يك از اقلام مورد قيمت اگر تغيير كيفيت در

هاي انطباقي بر اساس سبد نمونه مصرفي در دوره  بازار وارد يا از آن خارج نشده باشد، روش مدل

 سه منبع بالقوه خطا در روش  نبوده ويناما در عمل چن. دهد پايه، شاخص صحيحي را ارائه مي

  .اقلام جديد ، وگيري نهمسايل مربوط به نمو ,3همفقوداقلام : مذكور وجود دارد

  اقلام مفقوده  )2-2-1

در بلند مدت تغيير قيمت هر قلم كالا يا خدمت از طريق مقايسه قيمت آن در دوره جاري با 

آيد كه قلم يا اقلامي از  اولين منبع خطا هنگامي به وجود مي. شود گيري مي قيمت دوره مرجع اندازه

دليل ايجاد وقفه در عرضه آن  هن موضوع ممكن است باي. خدمات از بازار حذف شده باشد كالا و

با كالا يا خدمت موردنظر  ,علت تغيير كيفيت هيا ب  و باشدبه بازار اتفاق افتادهكالا يا خدمت 

قيمت يك كالا در بازار به اطلاعات از ممكن است چنين  هم. هاي قبلي وجود نداشته باشد مشخصه

   .اشته باشدر فصلي بودن وجود نديدلايل ديگري نظ

  :هاي معمول در مواجهه با اقلام مفقوده عبارتند از روش

                                                                                                                                                                      
 

1 Dulberger, 1989; Armknecht and Weyback, 1989; Moulton and Moses, 1997; Lowe, 1996 
2 Mateched Models  
3 Missing Items 




